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Rechtliche Verhältnisse:

Gründung: 

Firma:     

Rechtsform:  

Amtsgericht:    

Sitz:     

Gesellschaftsvertrag:

Geschäftsjahr:   

Gegenstand des Unternehmens: 

Gezeichnetes Kapital:  

Gesellschafterin:     
   

Steuerliche Verhältnisse:

Zuständiges Finanzamt:   

Steuernummer: 

I. 1. Rechtliche und steuerliche Verhältnisse:

    

17.12.2009/25.03.2010

Stadtmarketing Bruchköbel GmbH

GmbH

Hanau, eingetragen unter HR B 93193 am 
25.03.2010

Bruchköbel

gültig in der Fassung vom 16.04.2014

1. Januar bis 31. Dezember

Ganzheitliches Stadtmarketing zur Umsetzung der 
Leitbildziele „Bruchköbel 2025“. Instrumente hier-
zu sind u.a. Standortmarketing, Stadtentwicklung, 
Citymanagement, Veranstaltungsmanagement, 
Wirtschaftsförderung sowie Presse- und Öffent-
lichkeitsarbeit.

Euro 25.000,00

Stadt Bruchköbel
mit einer Stammeinlage von insgesamt Euro 
25.000,00

Finanzamt Offenbach am Main II

044 226 70147

Das Unternehmen unterliegt aufgrund seiner Tätigkeit der Körperschaft-, Gewerbe- und Umsatzsteuer.
Es unterliegt der Regelbesteuerung gemäß den § 16 – 18 des UStG.

I. Allgemeine Erläuterungen
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AUSBILDUNGSTAG „TWOFORTALENTS“ 

Die Stadtmarketing Bruchköbel GmbH hat, ge-
meinsam mit der Wirtschaftsförderung Erlen-
see, am 13.2.2020 den vierten regionalen Aus-
bildungstag „TwoForTalents – Zwei Städte für 
Deine Zukunft“ durchgeführt. Schüler*innen der 
Jahrgangsstufen 9 und 12 der Heinrich-Böll-Schu-
le, des Lichtenberg-Oberstufengymnasiums 
(Bruchköbel), der Georg-Büchner-Schule (Erlen-
see) und erstmals des Albert-Einstein-Gymnasi-
ums (Maintal) haben daran teilgenommen.
Unter den 17 teilnehmenden Unternehmen 
und Einrichtungen aus Bruchköbel, Erlensee 
und Hanau befanden sich unter anderem Inge-
nieurbüros, Banken, Kitas, Automobilzulieferer, 
Lebensmittelproduzenten sowie Pflege- und 
Gesundheitsdienstleister.
Zusätzlich gibt es seit 2017 die Ausbildungs-
plattform www.twofortalents.de. 
Darauf bietet die SMB den Betrieben vor Ort 
die Möglichkeit, offene Stellen für Praktika, 
Ausbildungsplätze und Duale Studiengänge zu 
bewerben.

WIRTSCHAFTSFÖRDERUNG

Ziel der Maßnahme: 
• Schüler*innen die vielfältigen Ausbildungs-

möglichkeiten vor Ort vorzustellen und Kon-
takte zu Firmen zu knüpfen.

• Unternehmen die Möglichkeit zu eröffnen, 
Nachwuchskräfte vor Ort zu rekrutieren.

Unterstützer und Kooperationspartner:
• DS Smith
• Heraeus 
• IHK Hanau-Gelnhausen-Schlüchtern
• Marketing- und Gewerbeverein Bruchköbel
• Motherson Group
• Rack-Tours
• Sparkasse Hanau
• Staatliches Schulamt

Teilnehmer:
• 17 Unternehmen
• 4 Schulen
• Rund 300 Schüler*innen

I. 2. Darstellung der Tätigkeit der Gesellschaft

Erfolgsbericht Stadtmarketing Bruchköbel GmbH 2018
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KAMPAGNE UND MICROSITE WWW.
BRUCHKOEBEL-STEHT-ZUSAMMEN.DE

Mitte März erfolgte aufgrund der Corona-Pan-
demie ein kompletter Lockdown weiter Teile 
des öffentlichen Lebens. Beinahe stündlich ka-
men neue Anweisungen und Vorschriften des 
Bundes und der Länder. 
Mit Ausnahme einiger weniger Geschäfte, 
insbesondere solcher des täglichen Bedarfs, 
mussten die meisten Händler*innen ihre Ge-
schäfte für einen langen Zeitraum schließen. 
Auch Restaurants waren für Gäste nicht geöff-
net und konnten nur mit Hol- und Lieferdiens-
ten Einnahmen generieren. Von der Schließung 
waren auch viele Gewerbebetriebe, Arztpraxen 
und viele freie Berufe betroffen. 
Die SMB griff mit der Kampagne „Bruchköbel 
steht zusammen“ zum einen den erhöhten In-
formationsbedarf der Bürger*innen auf. Zum 
anderen unterstützte sie im Sinne aktiver Wirt-
schaftsförderung mit mehreren Informations- 
und Kommunikationsstrategien den lokalen 
Handel und die Betriebe aus der Gesundheits-
branchen.
Im Rahmen der Kampagne wurde sehr schnell 
die neue Microsite „Bruchköbel steht zusam-
men“ eingerichtet. Hier sind die jeweiligen An-
gebote des lokalen Handels mit Kontaktmög-
lichkeiten und Informationen zu Online Shops, 
ein Link zum digitalen Marktplatz Bruchköbel 
sowie Hol- und Lieferdienste aufgeführt. Dar-
über hinaus sind Informationen zu den nieder-
gelassenen Ärzten und ihren Sprechstunden zu 
finden. 
Außerdem werden Hilfsangebote für Bürger*-
innen in Form von Lieferdienste für Lebens-
mittel oder Medikamente durch die Bürgerhilfe 
Bruchköbel, die Evangelische Kirchengemeinde 

Issigheim und verschiedene Jugendorganisatio-
nen aus dem Main-Kinzig-Kreis übersichtlich 
dargestellt. 
Darüber hinaus unterstützte das SMB Händler 
*innen, Wochenmarkt-Beschicker*innen und 
Restaurants passend zur Kampagne mit der 
Erstellung von Bildmaterial sowie zugehörigen 
Postings auf Facebook und Instagram.
Im Rahmen der Verpflichtung, „Mund-Nasen-
Schutz-Masken“ zu tragen, entwickelte das 
SMB eine Maske mit dem zugehörigen Bran-
ding. Diese wurden als Anerkennung und 

BRUCHKÖBEL STEHT ZUSAMMEN!

Helfen Sie Ihren Unternehmen in Bruchköbel! 

In kürzester Zeit haben sich Ihre Bruchköbeler Unternehmen  
auf die aktuelle Lage eingestellt. 

Ob telefonisch, per E-Mail, dem Online-Shop oder Social-Media, 
Ihre Bruchköbeler Unternehmen bleiben weiterhin für Sie da. 

www.bruchkoebel-steht-zusammen.de
www.marktplatz.bruchkoebel.de

BRUCHKÖBEL STEHT ZUSAMMEN!
VERGESST UNS NICHT!

#HIERLEBENWIRHIERKAUFENWIR

HIER LEBEN WIR. HIER KAUFEN WIR.
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MARKTPLATZ BRUCHKÖBEL 
INSGESAMT 

Der Marktplatz Bruchköbel dient seit 2015 ei-
ner wachsenden Zahl von Buchköbeler Unter-
nehmern als suchmaschinenoptimierter Auftritt 
im Netz. In Zeiten der Corona-Pandemie zeigte 
sich die Notwendigkeit, Produkte und Angebo-
te im Netz gut gebündelt  präsentieren und bei 
Bedarf auch online verkaufen zu können, als zu-
nehmend essentiell. Daher wurde die Plattform 
sowohl von Privatkundinnen und -kunden als 
auch von Unternehmen stärker als bisher fre-
quentiert.  

Neue Kunden (Händler/Vereine):
22

Kunden: 
Seit Beginn der Corona-Krise ist die Zahl der 

Gewerbetreibenden, die mit ihren Angeboten 
die Plattform nutzen, um 17 auf 92 gestiegen. 
Insgesamt sind 149 Kunden verzeichnet. Davon 
sind 92 aus dem Gewerbe und 57 sind Vereine. 

Seitenaufrufe:
marktplatz.bruchkoebel.de
1.1.2020 – 17.6.2020
159.187
1.1.2019 – 17.6.2019
105.612 

Im Zuge der Neuaufstellung der städtischen 
Website www.bruchkoebel.de wird der Markt-
platz für alle Unternehmen in Bruchköbel einen 
Branchenvermerk mit Basiseintrag anbieten. 
Hierzu sind umfangreiche Datenbanken und 
Akquisitionsunterlagen zu erstellen und zu ko-
ordinieren.

SHOP-FUNKTION IM MARKTPLATZ

Im Rahmen der Kampagne „Bruchköbel steht 
zusammen“ konnte dank des digitalen Markt-
platzes schnell ein Online Shopping ermöglicht 
werden. Zur Unterstützung der lokalen Un-
ternehmen, die während des Lockdowns ge-
schlossen sein mussten, wurden schnell und 
unbürokratisch Online Shops eingerichtet. 
Das Angebot des Marktplatzes Bruchköbel, 
neben der suchmaschinenoptimierten Online-
Präsentation auch Aktionen und Produkte 
vorzustellen, wurde damit durch digitale Be-
stellvorgänge mit Einbindung von PayPal und 
anderen Bezahlvarianten erweitert. 
Im Rahmen der Kampagne wurden zudem Gut-
scheine generiert und beworben. Direkt über 
die Warenkorbfunktion können diese bestellt 
werden. Durch die Freischaltung des Online-

Dankeschön an die Institutionen und Fachbe-
reiche verteilt, die trotz Corona ihren Dienst 
für die Bürger*innen erbringen. Dazu zählen 
die Mitarbeiter*innen des Ordnungsamts, 
der Stadtbibliothek, der Sozialen Dienste, des 
Bürgerbüros, der AWO, des Deutschen Roten 
Kreuzes und der Kindertagesstätten. 

Klicks:
Seit dem Start wurde die Microsite www.
bruchkoebel-steht-zusammen.de rund 3.500 
Mal aufgerufen. 

Ziel der Maßnahme: 
• Unterstützung der Gewerbetreibenden in 

Bruchköbel 
• Informationen für die Bürger*innen 
• Hilfsangebote informativ präsentieren.
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Bestellprozederes wurden die Händler*innen 
auch in die Lage versetzt, vermehrt eigene Pro-
dukte zum direkten Online-Verkauf anzubieten. 
Mit Unterstützung des Stadtmarketing-Teams 
nutzen seither Händler*innen in Ergänzung 
zum stationären Handel nun auch als zwei-
tes Standbein die Möglichkeiten des Online-
Handels unter dem gemeinsamen Dach des 
digitalen Marktplatzes vor Ort – frei nach dem 
Motto „Online kaufen, aber lokal Umsätze und 
Arbeitsplätze im Handel sichern“. 

Ziele der Maßnahme:
• Kontaktlosen Einkauf online ermöglichen
• Unterstützung der Unternehmen
• Standortbindung.

GUTSCHEINAKTION 

Mit Beginn der Corona-Pandemie im März 
mussten die meisten Geschäfte in Bruchkö-
bel für geraume Zeit schließen. Damit sind 
den Händler*innen in kürzester Zeit dringend 
benötigte Umsätze weggebrochen. Vor allem 
das umsatzstarke Ostergeschäft war davon un-

mittelbar betroffen. Deshalb hat die SMB eine 
Gutscheinaktion ins Leben gerufen und den 
Marktplatz Bruchköbel als Vertriebsplattform 
angeboten. Die örtlichen Geschäfte und Dienst-
leister konnten so in dieser schweren Zeit un-
terstützt werden. Innerhalb kürzester Zeit wur-
den technische Voraussetzungen geschaffen, 
die Gutscheine über den jeweiligen Account 
der Händler in der Shop-Funktion zum Kauf an-
zubieten. Der Marktplatz Bruchköbel stellt hier-
zu lediglich die Plattform und wird nicht selbst 
Vertragspartner. Es wurden Gutscheine im Wert 
von 10 bis 200 Euro verkauft. 

Kooperationspartner:
• Marketing- und Gewerbeverein Bruchköbel e.V.

Ziele der Maßnahme:
• Unterstützung des Handels
• Umsätze in der Zeit des Lockdowns gene-

rieren 
• Standortbindung
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HOL- & LIEFERSERVICE AUF DEM 
MARKTPLATZ

Zahlreiche Restaurants in Bruchköbel muss-
ten im März auf einen Lieferdienst und Verkauf 
ab Haus umstellen, da die normale Bewirtung 
der Gäste nicht mehr möglich war. Um das 
breite gastronomische Angebot in Bruchköbel 
für die Kund*innen zu bündeln und für alle In-
teressierten leicht auffindbar zu machen, wur-
de Anfang Mai auf dem Marktplatz Bruchkö-
bel die Rubrik „Holen & Liefern“ eingerichtet. 
Den Betrieben wurde ein bis Juli kostenloser 
Zugang zum Marktplatz Bruchköbel eingerich-
tet. Es präsentieren sich hier zwölf Restau-
rants und Lieferdienste mit guter Nachfrage. 
Die Rubrik wurde seit Beginn Anfang April in 
Summe rund 5.500 Mal aufgerufen.

Ziele der Maßnahme:

• Unterstützung der örtlichen, gastronomi-
schen Betriebe

• Information der Bürger*innen und Gäste 
zum Angebot auf einen Blick
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KOORDINATION INNENSTADT

Die Koordination Innenstadt ist die Schnitt-
stelle der Stadtverwaltung mit den Innen-
stadtakteuren und übernimmt Aufgaben des 
Citymanagements. Dazu gehört der Aufbau 
eines Geschäftsflächen-Managements, die 
Koordination der innerstädtischen Aktivitäten 
und das Baustellenmarketing in der neuen In-
nenstadtmitte. Bei Fragen zu innerstädtischen 

Themen und Entwicklungen ist diese Koordina-
tionsstelle Ansprechpartner und Schnittstelle in 
die Verwaltung. Ziel ist die Stärkung des Wirt-
schaftsstandortes der Bruchköbeler Innenstadt 
in Kooperation mit allen relevanten Innenstadt-
akteuren sowie die Begleitung der Neubauar-
beiten in der Innenstadt.  

Lebendige 
Innenstadt Bruchköbel
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PARKEN AM FESTPLATZ/
SHUTTLE-SERVICE

Pünktlich zum Abriss des Parkdecks und damit 
zum Start der Großbaustelle rund um den In-
neren Ring und die Hauptstraße 
wurde ein kostenloser Shuttle-
Dienst vom Festplatz zu den Ge-
schäften der Innenstadt angebo-
ten. Ab dem 3.1.2020 verkehrte 
das Shuttle donnerstags und frei-
tags von 8 – 19 Uhr circa alle zehn 
Minuten vom Festplatz über den 
Heeggraben, den Inneren Ring, 
das Bürgerhaus und zurück zum 
Festplatz. Die Testphase dauer-
te zwei Monate und wurde auf 
Grund des positiven Resümees, 
eingeholt durch eine Fahrgast-
Befragung, und der hohen Nach-
frage um einen weiteren Monat 
verlängert. In den Testmonaten 
nutzten circa 1.500 Personen den 
Shuttledienst.

Ziel der Maßnahme: 
• Den innerörtlichen Handel und die Dienst-

leister unterstützen
• Die Innenstadt beleben 
• Den Ausweichparkplatz am Festplatz etab-

lieren und beleben
• Eruieren, ob Pendler*innen, Bürger*innen, 

Berufstätige und Gäste diesen bequemen 
Weg in die Innenstadt nutzen 

• Bürger- und Gästeservice bieten 
• Baustelle attraktiv machen

Kooperationspartner:
• Bauverwaltung der Stadt Bruchköbel
• Marketing- und Gewerbeverein e.V.
• Handel, Dienstleistung
• Gastronomie
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über den Newsletter auch die Aktion „Bruch-
köbel steht zusammen“ bekannt gemacht und 
wichtige Kontaktdaten der Stadtverwaltung 
verbreitet.  
Seit Januar wird der Newsletter mit einem spe-
ziellen Newsletterdienst (Newsletter2Go) ver-
sendet. Dieser Dienst bietet vollautomatisierte 
Versand-, Anmelde- und Abmelderoutinen, ein 
differenziertes Auswertungs- und Statistikele-
ment, die Möglichkeit zur Erstellung differen-
zierter Nutzerkreise und der personalisierten 
Kundenansprache. 
Ausgehend von der Website www.bruchkoe-
bel-baut.de kann man den Newsletter via An-
meldemaske abonnieren. Dabei werden mit 
dem so genannten Double-Opt-In-Prinzip die 
Anforderungen des Datenschutzes vollumfäng-
lich erfüllt. 

Ziel der Maßnahme:
• Information der Bürgerinnen und Bürger
• Unterstützung des Handels

Anzahl der Abonnenten:
• Rund 3.200

Versendete Newsletter:
• 8 seit Jahresbeginn

Auswertung: 
Insgesamt ist das Interesse am Newsletter 
hoch. Die regelmäßige Öffnungsrate liegt bei 
60 %, die Click-Through-Rate bei 38 %. Damit 
ist der Newsletter auch ein erfreulicher Fre-
quenzbringer für die im Newsletter aufgeführ-
ten Aktionen und externen digitalen Angebote. 

NEWSLETTER „BRUCHKÖBEL BAUT“

Der Newsletter „Bruchköbel baut“ informiert 
regelmäßig über wichtige Ereignisse und Fort-
schritte rund um das Großprojekt im Zentrum 
Bruchköbels. Zusätzlich wurde der Newsletter 
genutzt, um Aktionen des Marktplatzes Bruch-
köbel zu bewerben und über Angebote der 
Fachbereiche (etwa im Info-Point) zu informie-
ren. Mit Beginn der Corona-Pandemie wurde 
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BAUSTELLENMARKETING MIT BILDERN

Im Rahmen des Baustellenmarketings ver-
öffentlicht die SMB Fotos der großen Innen-
stadt-Baustelle auf der Baustellenseite www.
bruchkoebel-baut.de und den sozialen Medien 
(Facebook und Instagram). Neben den Aufnah-
men, die Mitarbeiter*innen der SMB selbst 
anfertigen, macht ein externer Fotograf regel-
mäßig Luftbild- und -videoaufnahmen mit einer 
Drohne. Dabei fliegt die Drohne immer wieder 
eine festgelegte Strecke ab, sodass die Fort-
schritte der Arbeiten gut zu erkennen sind. Die 
Bilderstrecken werden auf Facebook von den 
Nutzer*innen regelmäßig stark angeklickt und 

auch kommentiert. Besondere Beachtung fand 
auf Facebook kürzlich auch ein Panoramabild 
der Baustelle.

Anzahl der Flüge:
• Seit Jahresbeginn wurden 19 Bilderstrecken 

und ein Video veröffentlicht

Ziel der Maßnahme:
• Information der Bürger*innen. Neugierig 

machen auf Bruchköbels neues Zentrum
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PARKRAUM-BEWIRTSCHAFTUNG

Nach einer bundesweiten Ausschreibung er-
hielt die Hanau Parkhaus GmbH in Abstimmung 
mit der Bürgermeisterin und der Leitungsgrup-
pe von der SMB den Auftrag, ein Konzept zur 
Nutzung der Tiefgarage zu erstellen. Daraus 
resultiert ein umfangreicher Arbeitsprozess 
mit zahlreichen Beteiligten der Verwaltung zur 
Erhebung aller Parkflächen und Frequenzen in 
der Innenstadt. Nur eine künftig einheitliche 
Festlegung der Parkflächen und Kosten wird 
den Erfolg des Parkens in Bruchköbel nach sich 
ziehen. Möglichst viel städtischer Raum soll für 
Freizeit und Aufenthaltsqualität zur Verfügung 
gestellt werden.

NACHFRAGE DES GEWERBES FÜR LOS3

Die SMB hat Anfragen – insgesamt rund 15 lo-
kale Unternehmen und Ärzte – für den neuen 
Wohn- und Geschäftskomplex eruiert und ge-
sammelt. Die Bürgermeisterin übernimmt es 
persönlich, Ansprechpartner für Interessenten 
zu sein und allen die Infos zukommen zu las-
sen, an wen verkauft wurde, und gleichzeitig 
abzufragen, ob die entsprechenden Interessen-
ten einwilligen, ihre Daten weiterzugegeben. 

CITYMARKETING
Weitere Maßnahmen zur Belebung der In-
nenstadt durch die etablierten Märkte und 
verkaufsoffenen Sonntage sowie After-Work-
Shopping-Veranstaltungen mussten corona-be-
dingt bisher leider entfallen.
Mit Hochdruck wird zusammen mit dem Mar-
keting- und Gewerbeverein Bruchköbel an der 

Einführung und Umsetzung des Einkaufsgut-
scheins für ganz Bruchköbel gearbeitet. Ziel ist 
es, den Gutschein als Bezahlfunktion für Bruch-
köbel zu etablieren und hierbei auch Unterneh-
mern die Möglichkeit zu geben, ihn als entgeld-
lose Zuwendung für Mitarbeiter zu erwerben.   

Ziel der Maßnahme: 
Kaufkraftbindung 

STÄDTEBAUFÖRDERUNG

Um die Entwicklung der Innenstadt weiter vor-
anzutreiben, hat die SMB zusammen mit der 
Stadtplanung diverse Bewerbungen um För-
dermittel ausgearbeitet. 2019 wurde die Stadt 
Bruchköbel in das Städtebauförderprogramm 
„Wachstum und nachhaltige Entwicklung“ für 
ein abgegrenztes Gebiet in der Innenstadt auf-
genommen. Neben den Außenbereichen des 
neuen Innenstadtareals können so rund um 
diesen Bereich und in der historischen Altstadt 
weitere Sanierungs- und/oder neue Projekte 
geplant sukzessive umgesetzt werden.   

AUSSCHREIBUNG UND BEAUFTRA-
GUNG INTEGRIERTES STADTENTWICK-
LUNGSKONZEPT (ISEK)

Voraussetzung für den Abruf der Fördermittel ist 
die Erarbeitung und politische Verabschiedung 
eines integrierten Handlungskonzepts. Dieses 
muss noch 2020 erarbeitet und der Stadtver-
ordnetenversammlung zur Entscheidung vorge-
legt werden. 
Daran arbeitet gerade die SMB zusammen mit 
der Stadtplanung.
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Auch hierfür wurde eine bundesweite Aus-
schreibung und eine Bewertung durchgeführt, 
bevor ein Planungsbüro mit der Erarbeitung 
beauftragt wurde. Gemeinsam werden bis 
zum Spätherbst durch Befragungen vor Ort, 
Workshops und Stadtspaziergänge Ideen für 
Projekte gesammelt. Nach dem Innenstadt-
umbau sollen diese Projekte im Rahmen des 
Förderprogramms „Wachstum und nachhaltige 
Erneuerung“ im Fördergebiet Innenstadt und 
Historische Altstadt sukzessive umgesetzt. Die 
Steuerung und begleitende Projektkommunika-
tion übernimmt die SMB in enger Kooperation 
mit der Stadtplanung. 
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DIGITALER STADTAUFTRITT

RELAUNCH DER WEBSITE DER STADT/ 
DIGITALISIERUNG IN DER VERWAL-
TUNG 

Mit Blick auf die Digitaloffensive des Landes 
Hessen für die Kommunen und auch im Sinne 
des Modellprojektes „Smart Cities – Stadtent-
wicklung und Digitalisierung“ auf Bundesebene 
machte sich die Kommune Bruchköbel eben-
falls auf den Weg in Richtung einer „Smart City“. 
Für 2020 ist daher eine umfassende Überarbei-
tung und Neustrukturierung  der Stadt-Website 
samt Satelliten-Websites in Arbeit. 2019 starte-
ten die vorbereitenden Maßnahmen. Von den 
15 Bewerbern wurden fünf IT/Web-Agenturen 
zu einer detaillierten Vorstellung eingeladen. 
Auf Basis eines Punktekataloges wurden die 
Bewerbungen differenziert ausgewertet. Im 
Februar erfolgte nach Rücksprache mit dem 
Aufsichtsrat die Auftragserteilung. Im Rahmen 
eines Workshops Anfang Mai wurde auch die 
neue Bürgermeisterin, Frau Sylvia Braun, in die 
Detailplanung mit aufgenommen. Die Arbeits-
gruppe Relaunch wurde erweitert und tagt 
14-tägig virtuell beziehungsweise nach Bedarf 
auch physisch zusammen. 
Die erste Phase der Umsetzung mit Design und 
Layout ist bereits abgeschlossen. Nun folgen 
die Grundkonfiguration des Content-Manage-
ment-Systems, das Templating, Backend-Ein-
richtungen und die Schnittstellen-Generierung. 
Danach wird der Fokus auf die Inhalte gelegt 
und es erfolgt die so genannte Content-Migra-
tion. 

Nach derzeitigem Planungsstand wird die neue 
Website voraussichtlich Ende Oktober live ge-
schaltet. 

Ziel der Maßnahme:
• Einführung neuester technischer Funktiona-

litäten, Gestaltung in einem modernen De-
sign

• Einfache Nutzung für Bürger*innen und 
Verwaltung, optimierte Auffindbarkeit von 
Informationen durch komfortable Such- und 
Selektionsmechanismen

• Erfüllung der Anforderungen gemäß den 
Richtlinien für Barrierefreiheit von kommu-
nalen Websites, Anpassung an die ab 2022 
geltenden Anforderungen des Online Zu-
gangsgesetzes (OZG)

ENTWICKLUNG DER ZUGRIFFSZAHLEN

Das Team der SMB betreut verschiedene Web-
seiten. Im Zentrum steht der Internetauftritt 
der Stadt Bruchköbel (www.bruchkoebel.de). 
Seit Beginn der Corona-Krise das Informations-
bedürfnis der Bürger*innen ist stark angestie-
gen. Die gewachsenen Zugriffszahlen spiegeln 
dies wider. Als zentrale Anlaufstelle für alle 
Nachrichten und Verordnungen der Stadt Bruch-
köbel, des Main-Kinzig-Kreises und des Landes 
Hessen rund um die Pandemie wurde eine Un-
terseite auf der Website der Stadt geschaffen. 

Zugriffszahlen:
 
Seitenaufrufe Bruchkoebel.de
1.1.2020 – 17.6.2020
274.377
1.1.2019 – 17.6.2019
251.839
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FACEBOOK UND INSTAGRAM

Die Stadtmarketing Bruchköbel GmbH kommu-
niziert über Facebook und Instagram mit den 
Bürger*innen. Eine hohe Reichweite erzielen 
vor allen Dingen Bilder von Stadtfesten, Videos 
und die Dokumentation und zeitnahe Informati-
on zur Innenstadtentwicklung. Über Facebook 
werden regelmäßig auch die anderen digitalen 
Angebote der Stadt Bruchköbel beworben, zum 
Beispiel durch Hinweise auf Aktionen auf dem 
„Marktplatz“.

• Facebook: rund 1.900 Follower
• Instagram: rund 1.200 Follower

Reichweiten Videos / Beiträge / Veranstaltun-
gen (Beispiele):

• Werbung Digitales Stadtdinner (Video): 
1.200 erreichte Personen

• Der Einzelhandel darf wieder öffnen (Video): 
1.500 erreichte Personen

• Aufruf Handel „Helft Eurem Lieblingsunter-
nehmen“ (Video): 3.500 erreichte Personen

• Mit der Drohne über der Baustelle (Video): 
1.400 erreichte Personen

• Werbung Digitales Stadtdinner (Beitrag): 
3.000 erreichte Personen

• Kugelpanorama der Baustelle (Beitrag): 
2.700 erreichte Personen

• Störche haben sich angesiedelt (Beitrag): 
3.400 erreichte Personen

• Weihnachtsmarkt (Veranstaltung):  
      58.601 erreichte Personen
• Mais- und Kürbisfest (Veranstaltung): 
      32.372 erreichte Personen
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STADTDINNER@HOME – KUNST UND 
KULINARISCHES AUF DER COUCH

Am 4.6.2020 wurde über den YouTube-Kanal 
„Bruchköbel. Da will ich leben“ erstmals eine 
digitale Variante des beliebten „Stadtdinners‘‘ 
gezeigt. Aufgrund der Corona-Pandemie sind 
Live-Veranstaltungen bis 31.8.2020 untersagt, 
sodass das Stadtdinner nicht auf dem Gelände 
des Freien Platzes stattfinden konnte.
Den Zuschauer*innen wurden Musik, Entertain-
ment und eine digitale Weinprobe geboten. Für 
die kulinarischen Leckereien sorgten die loka-
len Gastronomen. Etwa 700 Zuschauer*innen 
und Zuhörer*innen waren zu verzeichnen. 

Durch die Kommentarfunktion konnten diese, 
trotz räumlicher Distanz, aktiv an dem Event 
teilnehmen.

Ziel der Maßnahme: 
• Unterstützung der lokalen Künstler
• Unterstützung der lokalen Gastronomie
• Das Stadtdinner mit Lokalkolorit im Netz be-

leben
• Bürger*innen die Möglichkeit geben, das 

beliebte Stadtdinner in abgewandelter Form 
zu Hause zu genießen

• Unternehmen einbinden

KULTUR- UND  
TOURISMUSMARKETING 
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Kooperationspartner und Unterstützer:
• Kulturverein Wundertüte e. V.
• Kulturring Bruchköbel e. V. 
• Marketing- und Gewerbeverein Bruchköbel e.V.
• Volker Meyer Augenoptik
• Sparkasse Hanau
• WEINLADEN Bruchköbel
• Fachschule für Wing Tsun Bruchköbel
• Rada Werbedesign
• Silke Blum und Claudia Scherer Garten-

design

Weitere Online-Formate in der Stadt wie das 
Weizenbierfest online oder Online-Gottesdiens-
te werden künftig unter „Bruchköbel steht zu-
sammen“ angekündigt und unterstützt. 

KULTUR- UND STADTBELEBUNG ON- 
UND OFFLINE 

Nach dem Erfolg des  Stadtdinner@home wird 
nach weiteren Formaten und Unterstützern für 

kulturelle Aktivitäten in der Stadt gesucht. In-
frage kommen Open-Air-Musikveranstaltungen 
oder Theater- und Comedy-Aufführungen an 
wechselnden Orten in der Stadt. Zugelassen 
sind bis auf Weiteres bis zu 250 Besucher. 
Zusätzlich sollen die Angebote live gestreamt 
werden. 

Ziel ist, das Lebensgefühl der Stadt in kleinen 
Teilen online aufrechtzuerhalten und die Akteu-
re zu unterstützen.

5-STERNE-WEG

Der beliebte Vereinsspaziergang am 1. Mai und 
der entsprechende Lauf auf dem 5-Sterne-Weg 
musste corona-bedingt entfallen. In Vorberei-
tung für 2021 ist derzeit die Überarbeitung der 
Wegebeschilderung mit dem Bauamt und dem 
Bauhof der Stadt. 
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STADTINFO

Unter dem Eindruck der beginnenden Corona-
Krise hat die SMB eine Sonderausgabe der 
Stadtinfo herausgebracht und durch die Stadt 
an alle Haushalte verteilt. Schwerpunkte der 
vierseitigen Sonderpublikation waren die In-
formation aller Bürgerinnen und Bürger in der 
Corona-Pandemie und die Unterstützung des 
lokalen Handels. Neben einem Vorwort der 
neuen Bürgermeisterin und einem Bericht zur 
Arbeit des Krisenstabes wurden die Telefon-
nummern des Bürgertelefons, die Kontakt-
daten der Zentrale der Stadtverwaltung und 
wichtige Internet-Adressen der Info-Portale des 
Landes Hessen und des Main-Kinzig-Kreises 
aufgeführt. Außerdem wurde die von der SMB 
geschaffene Info-Plattform www.bruchkoebel-
steht-zusammen.de und die auf dem Markt-
platz Bruchköbel angelaufene Gutscheinaktion 
bekannt gemacht. 
Eine zweite Stadtinfo zu den Themen Lockerun-
gen im Rahmen der Corona-Pandemie und ak-
tuelle Bauinformationen ist in Arbeit.

Auflage: 
• 10.000

Ziel der Maßnahme:
• Bürgerinnen und Bürger in der Corona-Krise 

informieren

PUBLIKATIONEN
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MARKETING FÜR DEN ZWECKVERBAND 
FLIEGERHORST LANGENDIEBACH

NEUE SCHILDER NACH STRUMSCHÄDEN  

Die SMB hat 2019 das einheitliche Verkehrs-
leitsystem – ähnlich zum Bruchköbler System 
– auf dem Fliegerhorst umgesetzt. Nach einem 
erneuten Sturmschaden im Februar 2020 lau-
fen die Ausschreibungen zur Instandsetzung 
beziehungsweise Erneuerung der Anlagen am 
Tower-Kreisel und der zentralen Einfahrt.

Zudem betreibt und pflegt die SMB die Info-
Website www.gewerbepark-fliegerhorst.de.
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II. Wirtschaftsplan 2021

II. 1. Erfolgsplan 2021 (2020-2025)

Erfolgsplan 2021 (2020 bis 2025)
Beträge in Euro und Netto ohne Umsatzsteuer
Da die Gesellschaft der Umsatzsteuer unterliegt, sind die Erträge und Aufwendungen hier netto dargestellt.

Plan Plan Plan Plan Plan Plan
2020 2021 2022 2023 2024 2025

ERTRÄGE INSGESAMT: 681.117,65 655.551,13 701.885,49 608.172,60 628.608,92 604.543,55
   davon:
Erträge Gesellschafterin 360.504,20 537.815,13 546.218,49 478.991,60 474.789,92 466.386,55
Erträge aus externen Dienstleistungen 320.613,45 117.736,00 155.667,00 129.181,00 153.819,00 138.157,00
   davon entfallen auf:

Standortmarketing
Standortwerbung

Merchandizingprodukte 250,00 250,00 250,00 250,00 250,00 250,00
Werbemittel 0,00 1.000,00 1.000,00 1.000,00 1.000,00 1.000,00
Stadtgespräch 3.500,00 0,00 3.500,00 3.500,00 3.500,00 3.500,00
Anzeigen, Banner 0,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00

Digitaler Stadtauftritt
WLAN 6.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
APP Smart Citizens Förderung 0,00 0,00 15.000,00 0,00 0,00 0,00
Marktplatz Bruchköbel 20.928,00 23.322,00 26.115,00 32.091,00 32.091,00 32.091,00

Wirtschaftsförderung
Arbeitgebergutschein Bruchköbel Card  - Handlingfee - Auftrag MGV 1.500,00 8.350,00 4.650,00 2.100,00 22.400,00 9.900,00
Ansiedelungskonzept Digital Natives und Kreativwirtschaft junge Familien 0,00 0,00 9.000,00 0,00 0,00 0,00
Verkehrsleitsystem Erlensee 12.778,00 7.220,00 7.220,00 7.220,00 7.220,00 7.220,00
Vermarktung Fliegerhorst und Erlensee 12.240,00 9.480,00 9.480,00 9.480,00 9.480,00 9.480,00
Ausbildungsplatzbörse 12.600,00 19.100,00 19.100,00 19.100,00 19.100,00 19.100,00

Tourismus- und Kulturmarketing
Weihnachtsmarkt 16.500,00 17.000,00 17.000,00 17.500,00 17.500,00 17.500,00
Stadt- und Freizeitplan 550,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Hof- und Gassenfest 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00 500,00
Kinoevent im Park 0,00 7.000,00 7.000,00 7.000,00 7.000,00 7.000,00
Stadthaus Koordination und Vermarktung  0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Hochzeitsstandort 0,00 0,00 4.000,00 0,00 0,00 0,00
5 Sterne Lauf  - Stadtradeln 0,00 0,00 1.250,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00
5 Sterne Weg - Einnahmen Werbung 2.500,00 0,00 3.750,00 0,00 3.750,00 0,00

Binnenmarketing:
Stadtentwicklung/Kommunikationsmarketing

Stadtentwicklung - Bürgerbeteiligung - Lenkungsgruppe 184.873,95 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Fördermittelmanagement 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

City- und Stadtmarketing
Sponsorenbeteiligung Bruchköbel baut 20.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Burchköbel Card Handelsbeteiligung 2.396,00 1.764,00 2.352,00 2.940,00 3.528,00 4.116,00
Bruchköbel bringt´s Handelsbeteiligung 2.497,50 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Stadt- und Gewerbebeschilderung 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00 5.000,00
Ostermarkt/VOS 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00 6.000,00
Mais- und Kürbisfest/VOS 5.500,00 6.000,00 6.000,00 6.500,00 6.500,00 6.500,00
Altstadtfest/VOS 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00
Afterworkshoppig, Stadtdinner 2.000,00 3.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00 4.000,00

Bürgerinformation/Publikationen
Eventheft 1.000,00 750,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00 1.500,00
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AUFWENDUNGEN INSGESAMT: -677.941,99 -652.940,96 -700.611,12 -606.321,97 -625.471,97 -602.071,97
   davon:

Projektbezogene Aufwendungen -249.800,00 -198.197,00 -257.130,00 -206.630,00 -225.030,00 -197.630,00
   davon entfallen auf:

Standortmarketing
Digitaler Stadtauftritt

Homepage Stadt Projekt NEU -42.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Homepage Stadt 0,00 -8.000,00 -6.000,00 -2.000,00 -5.000,00 -2.000,00
Smart Citizens Stadt APP -9.000,00 0,00 -17.500,00 -4.000,00 -8.000,00 -6.000,00
Marktplatz , Stadtmarketing Website, digitaler Bürgerservice  -22.000,00 -24.750,00 -24.750,00 -24.750,00 -24.750,00 -24.750,00
WLAN -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00 0,00 0,00
Social Media -2.000,00 -1.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -1.500,00

Standortwerbung
Anlagen neu für Infos  0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Banner 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Werbemittel -1.000,00 -1.000,00 -1.000,00 -1.000,00 -2.000,00 -500,00
Stadtgespräch -3.500,00 0,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00

Wirtschaftsförderung
Arbeitgebergutschein -7.000,00 -19.647,00 -11.580,00 -8.580,00 -9.980,00 -5.580,00
Ansiedelung Smart City - Digital Natives und Kreativwirtschaft junge Familien 0,00 0,00 -15.000,00 -3.000,00 0,00 0,00
Ausbildungsplatzbörse -6.000,00 -8.000,00 -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00 -6.000,00
Verkehrsleitsystem FH -4.500,00 -4.500,00 -2.500,00 -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00
Vermarktung Fliegerhorst und Stadtmarketing Erlensee -4.800,00 -4.800,00 -4.800,00 -4.800,00 -4.800,00 -4.800,00

Kultur- und Tourismusmarketing
Weihnachtsmarkt -44.000,00 -44.000,00 -44.000,00 -44.000,00 -44.000,00 -44.000,00
Hof- und Gassenfest -1.500,00 0,00 -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00
Neuanschaffung WM-Beleuchtung 0,00 0,00 0,00 -2.000,00 -20.000,00 -15.000,00
Merchandizingprodukte - Schal,Buch,Tasse 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Stadt- und Freizeitplan 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5 Sterne Lauf - Stadtradeln 0,00 -1.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00
5 Sterne Weg -3.500,00 0,00 -15.000,00 0,00 0,00 0,00
Hochzeitsstandort 0,00 0,00 -3.500,00 0,00 0,00 0,00
Kinoevent 0,00 -7.000,00 -7.000,00 -7.000,00 -7.000,00 -7.000,00
Stadthaus Koordination und Vermarktung  0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Historische Beschilderung - Stadtrundgänge -3.000,00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00

Binnenmarketing:
Stadtentwicklung/Kommunikationsmarketing

Stadtentwicklung Innenstadt,  Bürgerbeteiligung, Lenkungsgruppe -45.000,00 -5.000,00 -5.000,00 -5.000,00 0,00 0,00
Fördermittelmanagement 0,00 -17.500,00 -20.000,00 -25.000,00 -30.000,00 -20.000,00

City- und Stadtmarketing
Baustellenmarketing 0,00 -5.000,00 -12.500,00 -5.000,00 -5.000,00 -5.000,00
Gewerbebeschilderung - Stadtbeschilderung - Stadtverschönerung -2.500,00 -500,00 -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00
Ostermarkt VOS -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00
Mais- und Kürbisfest VOS -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00
Altstadtfest/VOS -1.500,00 0,00 -1.000,00 -2.000,00 -2.000,00 -2.000,00
Stadtdinner  und Afterworkshopping -5.500,00 -6.500,00 -5.500,00 -6.500,00 -6.500,00 -6.500,00
Projekte Verkaufsförderung Servicewochen Bonusheft Gutscheine   

Bürgerinformation
Stadtinfo und Öffentlichkeitsarbeit -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00 -10.500,00
Veranstaltungsheft nach Jahreszeiten -4.000,00 -2.000,00 -4.000,00 -4.000,00 -4.000,00 -4.000,00
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Sonstige allgemeine Aufwendungen -428.141,99 -454.743,96 -443.481,12 -399.691,97 -400.441,97 -404.441,97
   davon entfallen auf:

Personalaufwand
Löhne und Gehälter -288.419,76 -296.860,39 -296.860,39 -265.944,69 -265.944,69 -265.944,69
soziale Abgaben -64.177,55 -66.132,89 -66.132,89 -59.022,28 -59.022,28 -59.022,28
Aufwendungen für Altersversorgung -6.869,00 -6.825,00 -6.825,00 -6.825,00 -6.825,00 -6.825,00
Summe · Personalaufwand -359.466,31 -369.818,28 -369.818,28 -331.791,97 -331.791,97 -331.791,97

Abschreibungen
Summe - Abschreibungen -4.000,00 -6.000,00 -8.000,00 -8.000,00 -8.000,00 -6.000,00

Sonstige betriebliche Aufwendungen
4210 · Miete -16.525,68 -16.525,68 -12.762,84 -9.000,00 -9.000,00 -9.000,00
4957 - Abschluss- und Prüfungskosten -8.000,00 -8.000,00 -8.000,00 -8.000,00 -8.000,00 -8.000,00
4950 · Rechts- und Beratungskosten -7.500,00 -16.000,00 -7.500,00 -7.500,00 -7.500,00 -10.500,00
4806 · Wartung für Hard- u.Software u.Lizenzen -6.000,00 -8.500,00 -8.500,00 -8.500,00 -8.500,00 -8.500,00
4810 · Mietleasing -3.500,00 -3.500,00 -3.500,00 -1.000,00 -1.000,00 -1.000,00
4240 · Gas, Strom, Wasser -3.800,00 -3.800,00 -3.800,00 -3.800,00 -3.800,00 -3.800,00
4955 · Buchführungskosten -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00 -3.000,00
4945  Fortbildungskosten -3.000,00 -7.000,00 -6.000,00 -7.000,00 -7.000,00 -10.000,00
4920 · Telefon -2.200,00 -2.200,00 -2.200,00 -2.200,00 -2.200,00 -2.200,00
4360 · Versicherungen -2.200,00 -2.200,00 -2.200,00 -2.200,00 -2.200,00 -2.200,00
4930 · Bürobedarf -1.800,00 -1.800,00 -1.800,00 -1.800,00 -1.800,00 -1.800,00
4280 · Sonstige Raumkosten -1.500,00 -1.500,00 -1.500,00 -1.000,00 -1.000,00 -1.000,00
3100 · Fremdleistungen (allgem. Bürotätigkeit und Projektzuarbeit) -1.000,00 -250,00 -250,00 -250,00 -1.000,00 -1.000,00
4985 · Werkzeuge und Kleingeräte -800,00 -800,00 -800,00 -800,00 -800,00 -800,00
4380 · Beiträge -600,00 -600,00 -600,00 -600,00 -600,00 -600,00
4660 · Reisekosten Arbeitnehmer -500,00 -500,00 -500,00 -500,00 -500,00 -500,00
4940 · Zeitschriften, Bücher -500,00 -500,00 -500,00 -500,00 -500,00 -500,00
4970 · Nebenkosten des Geldverkehrs -500,00 -500,00 -500,00 -500,00 -500,00 -500,00
4057 · Datenbankpflege -300,00 -300,00 -300,00 -300,00 -300,00 -300,00
4653 · Aufmerksamkeiten -300,00 -300,00 -300,00 -300,00 -300,00 -300,00
4640 · Repräsentationskosten -300,00 -300,00 -300,00 -300,00 -300,00 -300,00
4650 · Bewirtungskosten -200,00 -200,00 -200,00 -200,00 -200,00 -200,00
4980 · Sonstiger Betriebsbedarf -200,00 -200,00 -200,00 -200,00 -200,00 -200,00
4910 · Porto -150,00 -150,00 -150,00 -150,00 -150,00 -150,00
2380 · Spenden -100,00 -100,00 -100,00 -100,00 -100,00 -100,00
4630 · Geschenke bis € 35,- -100,00 -100,00 -100,00 -100,00 -100,00 -100,00
4200 · Instandhaltung betrieblicher Räume -100,00 -100,00 -100,00 -100,00 -100,00 -100,00

Summe · Sonst. betriebl. Aufwendungen -64.675,68 -78.925,68 -65.662,84 -59.900,00 -60.650,00 -66.650,00

ERGEBNIS INSGESAMT: 3.175,66 2.610,17 1.274,37 1.850,63 3.136,95 2.471,58
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II. 2. Finanzplan 2021 (2020-2025)
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II. 3. Entwicklung des Anlagevermögens
vom 01.01.2020 bis 31.12.2020

Stadtmarkting Bruchköbel GmbH
BruchköbelEntwicklung des Anlagevermögens vom 01.01.2020 bis 31.12.2020

Stadtmarketing Bruchköbel GmbH
Bruchköbel

Konto EntwicklungBezeichnung Stand zum Stand zumZugang Umbuchung Abschreibung
31.12.202001.01.2020der Abgang- Zuschreibung-

EUREUREUREUREUR

EDV-Software, ent-
geltl. erworben

0027 869,60Ansch-/Herst-K 869,60
672,60 134,00 806,60Abschreibung
197,00 63,00Buchwerte 134,00

Büroeinrichtung0420 4.728,17Ansch-/Herst-K 4.728,17
3.059,17 283,00 3.342,17Abschreibung
1.669,00 1.386,00Buchwerte 283,00

Einbauten in fremde
Grundstücke

0450 5.790,71Ansch-/Herst-K 5.790,71
965,71 1.930,00 2.895,71Abschreibung

4.825,00 2.895,00Buchwerte 1.930,00
Geringwertige Wirt-
schaftsgüter

0480 4.970,47Ansch-/Herst-K 4.970,47
4.970,47 4.970,47Abschreibung

0,00 0,00Buchwerte
Wirtschaftsgüter
(Sammelposten)

0485 14.878,23Ansch-/Herst-K 14.878,23
13.903,23 487,00 14.390,23Abschreibung

975,00 488,00Buchwerte 487,00
Sonstige Betriebs-u.
Gesch.ausstattung

0490 18.565,29Ansch-/Herst-K 18.565,29
12.503,29 2.801,00 15.304,29Abschreibung
6.062,00 3.261,00Buchwerte 2.801,00

49.802,47 49.802,47Ansch-/Herst-KSumme
36.074,47 5.635,00 41.709,47Abschreibung
13.728,00 8.093,00Buchwerte 5.635,00
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Entwicklung des Anlagevermögens vom 01.01.2020 bis 31.12.2020

Stadtmarketing Bruchköbel GmbH
Bruchköbel

Konto Stand zumUmbuchungZugangStand zumEntw.Datum AbschreibungBezeichnung
01.01.2020 31.12.2020AfA-Art derInventarbezeichnungInventar Abgang- Zuschreibung-

EUR EUR EUR EUR EUR%ND

EDV-Software, ent-
geltl. erworben

0027

27002 ER1303780MH 
Computersysteme

19.04.2017 126,00 126,00AHK
Linear Absch 116,00 125,009,00
3/00 10,00 1,00BW33,33 9,00

27003 ER1304151MH 
Computersysteme

21.06.2017 262,20 262,20AHK
Linear Absch 225,20 261,2036,00
3/00 37,00 1,00BW33,33 36,00

27004 ER1304156MH 
Computersysteme

21.06.2017 175,00 175,00AHK
Linear Absch 150,00 174,0024,00
3/00 25,00 1,00BW33,33 24,00

27005 ER1304289MH 
Computersysteme

04.07.2017 211,75 211,75AHK
Linear Absch 177,75 210,7533,00
3/00 34,00 1,00BW33,33 33,00

27007 5 Lizenzen G Data Antiviurs  
Business

20.12.2019 94,65 94,65AHK
Linear Absch 3,65 35,6532,00
3/00 91,00 59,00BW33,33 32,00

EDV-Software, ent-
geltl. erworben

Summe 869,60Ansch-/Herst-K 869,60
672,60 134,00 806,60Abschreibung
197,00 63,00Buchwerte 134,00
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Entwicklung des Anlagevermögens vom 01.01.2020 bis 31.12.2020

Stadtmarketing Bruchköbel GmbH
Bruchköbel

Konto Stand zumUmbuchungZugangStand zumEntw.Datum AbschreibungBezeichnung
01.01.2020 31.12.2020AfA-Art derInventarbezeichnungInventar Abgang- Zuschreibung-

EUR EUR EUR EUR EUR%ND

Büroeinrichtung0420
420001 Telefonanlage  - Octopus 

F100/200
05.05.2010 2.060,53 2.060,53AHK
Linear Absch 1.992,53 2.059,5367,00
10/00 68,00 1,00BW10,00 67,00

420002 ER985917MH 
ComputersystemeSmar

15.03.2013 509,64 509,64AHK
Linear Absch 508,64 508,64
3/00 1,00 1,00BW33,33

420003 ER1572499Herbert König  
Bürotec

30.06.2017 2.158,00 2.158,00AHK
Linear Absch 558,00 774,00216,00
10/00 1.600,00 1.384,00BW10,00 216,00

BüroeinrichtungSumme 4.728,17Ansch-/Herst-K 4.728,17
3.059,17 283,00 3.342,17Abschreibung
1.669,00 1.386,00Buchwerte 283,00
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Entwicklung des Anlagevermögens vom 01.01.2020 bis 31.12.2020

Stadtmarketing Bruchköbel GmbH
Bruchköbel

Konto Stand zumUmbuchungZugangStand zumEntw.Datum AbschreibungBezeichnung
01.01.2020 31.12.2020AfA-Art derInventarbezeichnungInventar Abgang- Zuschreibung-

EUR EUR EUR EUR EUR%ND

Einbauten in fremde
Grundstücke

0450

450001 EinbautenElektro/Sanitär neue  
Mietfläche-ab 1.7.19 für 3J.

29.07.2019 5.790,71 5.790,71AHK
Linear Absch 965,71 2.895,711.930,00
3/00 4.825,00 2.895,00BW33,33 1.930,00

Einbauten in fremde
Grundstücke

Summe 5.790,71Ansch-/Herst-K 5.790,71
965,71 1.930,00 2.895,71Abschreibung

4.825,00 2.895,00Buchwerte 1.930,00
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Entwicklung des Anlagevermögens vom 01.01.2020 bis 31.12.2020

Stadtmarketing Bruchköbel GmbH
Bruchköbel

Konto Stand zumUmbuchungZugangStand zumEntw.Datum AbschreibungBezeichnung
01.01.2020 31.12.2020AfA-Art derInventarbezeichnungInventar Abgang- Zuschreibung-

EUR EUR EUR EUR EUR%ND

Geringwertige Wirt-
schaftsgüter

0480

480004 ER1545153Herbert König  
Bürotec

04.11.2013 191,20 191,20AHK
GWG/voll Absch 191,20 191,20
1/00 0,00 0,00BW100

480005 ER1544476Herbert König  
Bürotec

30.09.2013 725,40 725,40AHK
GWG/voll Absch 725,40 725,40
1/00 0,00 0,00BW100

480006 ER7011480225Telekom  
Deutschlan

19.08.2013 257,82 257,82AHK
GWG/voll Absch 257,82 257,82
1/00 0,00 0,00BW100

480009 ER985953MH 
ComputersystemeG Da

28.03.2013 350,00 350,00AHK
GWG/voll Absch 350,00 350,00
1/00 0,00 0,00BW100

480011 MH Computersysteme  - 
LANCOM Wireless L-321agn

20.04.2015 247,49 247,49AHK
GWG/voll Absch 247,49 247,49
1/00 0,00 0,00BW100

480012 office discount  - Schreibtisch 
und Rollcontainer

08.10.2015 428,78 428,78AHK
GWG/voll Absch 428,78 428,78
1/00 0,00 0,00BW100

480013 ER418008615-173681Neuland  
Pinwand

06.02.2018 382,90 382,90AHK
GWG/voll Absch 382,90 382,90
1/00 0,00 0,00BW100

480014 ALDI Tablet 27.06.2018 167,23 167,23AHK
GWG/voll Absch 167,23 167,23
1/00 0,00 0,00BW100

480015 2 Dauphin Drehstühle 05.02.2019 617,50 617,50AHK
GWG/voll Absch 617,50 617,50
1/00 0,00 0,00BW100

480016 3 Schreibtische und  3 
Drehstühle

11.09.2019 1.602,15 1.602,15AHK
GWG/voll Absch 1.602,15 1.602,15
1/00 0,00 0,00BW100

Geringwertige Wirt-
schaftsgüter

Summe 4.970,47Ansch-/Herst-K 4.970,47
4.970,47 4.970,47Abschreibung

0,00 0,00Buchwerte
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Entwicklung des Anlagevermögens vom 01.01.2020 bis 31.12.2020

Stadtmarketing Bruchköbel GmbH
Bruchköbel

Konto Stand zumUmbuchungZugangStand zumEntw.Datum AbschreibungBezeichnung
01.01.2020 31.12.2020AfA-Art derInventarbezeichnungInventar Abgang- Zuschreibung-

EUR EUR EUR EUR EUR%ND

Wirtschaftsgüter
(Sammelposten)

0485

485001 10 Büroleuchten 29.06.2010 2.663,50 2.663,50AHK
GWG-Pool Absch 2.662,50 2.662,50
5/00 1,00 1,00BW20,00

485002 3 Drehstühle MENTO 25.05.2010 1.062,75 1.062,75AHK
GWG-Pool Absch 1.061,75 1.061,75
5/00 1,00 1,00BW20,00

485003 Büromöbel divers 29.06.2010 5.799,16 5.799,16AHK
GWG-Pool Absch 5.798,16 5.798,16
5/00 1,00 1,00BW20,00

485004 ER77331Xero 
PointModeratorenta

24.02.2011 209,00 209,00AHK
GWG-Pool Absch 208,00 208,00
5/00 1,00 1,00BW20,00

485005 ER00172/11Elektrobau  
KraftBüro

15.03.2011 1.222,17 1.222,17AHK
GWG-Pool Absch 1.221,17 1.221,17
5/00 1,00 1,00BW20,00

485006 ER1526588Herbert König  
Bürotec

09.03.2011 548,17 548,17AHK
GWG-Pool Absch 547,17 547,17
5/00 1,00 1,00BW20,00

485007 ER1526589Herbert König  
Bürotec

09.03.2011 254,20 254,20AHK
GWG-Pool Absch 253,20 253,20
5/00 1,00 1,00BW20,00

485008 ER80088474Kinnarps Samas  
GmbHB

25.08.2011 354,25 354,25AHK
GWG-Pool Absch 353,25 353,25
5/00 1,00 1,00BW20,00

485009 Beamer 09.05.2012 335,00 335,00AHK
GWG-Pool Absch 335,00 335,00
5/00 0,00 0,00BW20,00

485010 Telefon 05.07.2017 387,86 387,86AHK
GWG-Pool Absch 234,86 312,8678,00
5/00 153,00 75,00BW20,00 78,00

485011 Barrieren aus Korngemisch 25.09.2017 218,30 218,30AHK
GWG-Pool Absch 132,30 176,3044,00
5/00 86,00 42,00BW20,00 44,00

485012 dilego 22.03.2017 1.823,87 1.823,87AHK
GWG-Pool Absch 1.095,87 1.460,87365,00
5/00 728,00 363,00BW20,00 365,00

Wirtschaftsgüter
(Sammelposten)

Summe 14.878,23Ansch-/Herst-K 14.878,23
13.903,23 487,00 14.390,23Abschreibung

975,00 488,00Buchwerte 487,00
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