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Landesprogramm ,, Zukunft Innenstadt”
Interessensbekundung Stadt Kénigstein im Taunus

Sehr geehrte Frau Dr. Leick,

Uber verschiedene Kanale sind wir auf lhren Aufruf zur Interessensbekundung fir die Teilnahme am
Landesférderprogramm ,, Zukunft Innenstadt” aufmerksam geworden und freuen uns, uns in
diesen Zeiten um ein so projektoffenes und zielgerichtetes Férderprogramm bewerben zu kénnen.

Die Stadt Konigstein im Taunus hat sich fur einen Projektmix aus gestalterischen, interkommunalen
und marketingrelevanten MaBnahmen entschieden und reicht ebenfalls ein zentralértliches Projekt
fir den Kommunalpreis ein. Alle Projekte dienen dem Erhalt und der Resilienz der Kernstadt sowie
der Gesamtstadt, sollen das Orts- und Regionalbewusstsein starken und die Kommunikation am Ort
und mit der Nachbarkommune Kronberg im Taunus weiter férdern.

Als Mittelzentrum mit maBigen Gewerbeanteilen stand Kénigstein lange unter Landesaufsicht und
muss nun nach einigen Jahren der Selbstkontrolle pandemiebedingt wieder mit hohen Defizienten
umgehen. Insofern wirde eine Férderung des Landes Hessen der Gesamtstadt im erheblichen
MaBe zugutekommen.

Wir sind Gberzeugt, dass die von uns beschrieben MaBnahmen die Ziele des Férderprogramms auf
den Punkt treffen, der resilienten Stadtentwicklung dienen, modelhafte Charakterziige aufweisen
und mit oder ohne Férderung weiter verfolgt werden sollten. Wir freuen uns, wenn unsere Ideen
auf positive Resonanz treffen und Férdermittel fur die Stadt Kénigstein zur Verfiigung gestellt
wirden, um diese Entwicklung zu beschleunigen.
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Landesprogramm ,,Zukunft Innenstadt”

Innenstadtbudget
Antrag

Angaben zur Kommune

Name der Kommune:

Stadt Kdnigstein im Taunus

Landkreis:

Hochtaunuskreis

Einwohnerzahl:

17.000

Anschrift:

Stadt Konigstein im Taunus
Stadtmarketing / Wirtschaftsférderung
Rathaus, Burgweg 5, 61462 Koénigstein i.Ts.

Auskunft erteilt:

Joérg Hormann

Telefon: 06174 / 202 304
E-Mail: Joerg.hormann@koenigstein.de
Hiermit beantragt die Stadt / Gemeinde Konigstein im Taunus eine Forderung flr

die, in deram __30.06.2021___

(Datumangabe) eingereichten Interessenbekundung (bitte

Interessenbekundung anhdngen) aufgelisteten Projekte / MalRnahmen.
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Erklarungen und Bestatigungen

X Eswird bestéatigt, dass mit den Projekten / MaRBnahmen, fir die Fordermittel beantragt werden, noch
nicht begonnen wurde.

X Es wird bestatigt, dass keine weiteren Férdermittel bzw. Finanzierungsmittel fiir das Projekt / die
MaRnahme zur Verfligung stehen.

Falls weitere Férdermittel bzw. Finanzierungsmittel zur Verfligung stehen, bitte erlutern.

O  Eswird erklart, dass die Gesamtfinanzierung sowie die Finanzierung der mit Investition/en
verbundenen Folgekosten gesichert sind.

X  Eswird erklart, dass die bewilligten Férdermittel bis spatestens zum 31.12.2023 abgerufen werden.
Die Stadt/Gemeinde bestitigt,

- dass angestrebt wird, mit den Projekten und MaBnahmen des Innenstadtbudgets die
Innenstadt ihrer Gemeinde zu starken,

- dass eine Strategie flir die Innenstadt erarbeitet wird / wurde und

- die genannten MaRRnahmen und Projekte dazu beitragen die Ziele dieser
Strategie zu erreichen.

O Der Beschluss der Stadtverordnetenversammlung / Gemeindevertretung hierzu ist dem
Antrag beigefugt.

X Der Beschluss der Stadtverordnetenversammlung / Gemeindevertretung hierzu wird
__zeitnah nachgereicht.

Bestdtigung zu Beihilfen im Sinne der Europiischen Union
(fir die Weiterleitung von Fordermitteln fir Projekte/MaRnahmen, die Unternehmen beglinstigen)

X Die Stadt/Gemeinde sichert fiir alle Projekte/MaRnahmen nach Art. 107 Abs. 1 des Vertrages iiber die
Arbeitsweise der Europdischen Union, durch die ein bestimmtes Unternehmen oder ein bestimmter
Produktionszweig begiinstigt wird, die Einhaltung der beihilferechtlichen Voraussetzungen der
Verordnung (EU) Nr. 1407/2013 (De-minimis-Verordnung) zu.

X Die Stadt/Gemeinde verpflichtet sich, die erforderliche Vorlage einer entsprechenden Bescheinigung
des jeweiligen Zuwendungsempfangers sicherzustellen.

Die Richtigkeit und Vollsténdigkeit der gemachten Angaben und der beigefiigten Unterlagen wird versichert.

Ort Kénigstein im Taunus , den 24.09.2021
§ o P __
Rechtsverbindliche Unterschrift/en (ggf. mit Die i@&epn
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Postfach 3129
65021 Wiesbaden

Landesprogramm ,,Zukunft Innenstadt”

Innenstadtbudget & Kommunalpreis
Interessensbekundung der Kommune

Angaben zur Kommune

Name der Kommune:

Stadt Konigstein im Taunus

Landkreis:

Hochtaunuskreis

Einwohnerzahl:

17.000

Anschrift:

Stadt Konigstein im Taunus
Stadtmarketing / Wirtschaftsforderung
Rathaus, Burgweg 5

61462 Konigstein im Taunus

Auskunft erteilt:

Jorg Hormann

Telefon:

06174 / 202 304

E-Mail:

Joerg.hormann@koenigstein.de

Angaben zum beantragten Innenstadtbudget (min. 5000, max. 250.000 Euro)

Beantragtes Innenstadtbudget
Euro:

250.000 Euro
(Projektvolumen 280.000 Euro)

\/ -
Bewerbung um den Kommunalpreis




Bekunden Sie lhr Interesse flr das Innenstadtbudget und beantworten

Sie folgende Fragen
(maximal 8000 Zeichen mit Leerzeichen)

1. Wie ist die aktuelle Situation in Ihrer Innenstadt? Beschreiben Sie die Herausforderungen.
Haben Sie bereits Prozesse in die Wege geleitet oder eine Strategie entwickelt, um die
Innenstadt zu stirken? Wenn ja, erldutern Sie diese kurz.

Im Zentrum Konigsteins liegt eine Griinanlage die seit Jahren vielschichtige
Nutzungsmoéglichkeiten bietet. Neben PKW-Parkpldtzen bietet der vielgenutzte
Kapuzinerplatz Veranstaltungsraum (Wochen- und Weihnachtsmarkt, Kultur, Feste), eine
offentliche Toilette, den innerstddtische Busbahnhof, ein Kiosk-Café (hat leider geschlossen)
und natirlich werden die Griinflichen selbst zu vielfaltigen Aktivitdten genutzt. Insgesamt ist
der Platz mit VerkehrsstraRen umsdumt und bildet das Eingangstor zur Innenstadt. Mit dem
Ziel der Aufwertung der Flache und Aufbauten sowie der Optimierung der Wegebeziehungen
gilt es ein begonnenes Grundkonzept weiterzuentwickeln und EinzelmaRnahmen sukzessive
umzusetzen. Erste Planer sind bereits gefunden und Teilprojekte bereits geplant (siehe
Anlage Grundlagenermittlung).

Mit der Nachbarstadt Kronberg im Taunus gibt es viele Gemeinsamkeiten. Beide Stadte
gehoren als Mittelzentren zum Hochtaunuskreis neben der Stadt Frankfurt a.M., stehen im
Wettbewerb mit Stidten in der Region, dem zunehmenden Online-Handel und groRfldchigen
Einzelhandel in Frankfurt sowie den nahegelegenen Einkaufszentren. Kronberg und
K&nigstein sind gleichermalen gepragt von traditionsreichen und meist inhabergefihrten
Einzelhandels-, Handwerks- und Dienstleistungsbetrieben und stehen gleichermalen vor der
Aufgabe, den Herausforderungen entgegenzutreten und wettbewerbsfahig zu bleiben.
Bisherige Kooperationen: Standesamt, Weihnachtsmarkt-Shuttle, gemeinsame
Beauftragungen Dienstleister, Wirtschaftsférderung, Offentlichkeitsarbeit und Beantragung
eines touristischen Autobahnschildes.

2. Woraus setzt sich Ihr MaRBnahmenpaket fiir die Entwicklung lhrer Innenstadt zusammen?
Welche Einzelprojekte sollen umgesetzt werden? Listen Sie hier die einzelnen Projekte mit

Kurzbeschreibung auf. Beispiele fiir Einzelprojekte und -mafnahmen finden Sie im Anhang

Projekte Gestaltung:

1. Verkehrsversuch Drehung Verkehr um die Konrad-Adenauer-Anlage

e Notwendiger Planungsschritt soll zeigen ob Verkehre um die Konrad-Adenauer-
Anlage zu drehen sind und damit Rdume fiir die Umgestaltung zu 6ffnen.

e |Ist-Zustand:
Befahrung des ,Innenstadtrings” gegen den Uhrzeigersinn
Parkende Busse vor den Gebduden
Keine, kaum mdogliche AuBengastronomie (Platz, Abgas)
Busse wirken wie Barriere, zerteilen, gemeinsam mit dem PKW-Verkehr, Innenstadt
und FuRgangerzone
Planung abgeschlossen

e Soll-Zustand:
Optimierung Stadtgriin, Wegebeziehungen, AuRengastronomie, Oberfldchen
Auslagern des privaten Verkehrs (nur noch Anliegerverkehr zugelassen)
Shared Space Oberflachen im heutigen Fahrbahnbereich moglich

e Forderkosten: 75.000,- EUR (Durchfiihrung)

2. Umbau/Sanierung Parkplatz P1



e  Umstrukturierung und Begriinung zur Optimierung der Nutzung
e [st-Zustand:
Schaden an Oberflache
Ungenligende Bewirtschaftung
Abgangiges und zu wenig Grun
Ein-/Ausfahrt uniibersichtlich
e Soll-Zustand:
Umstrukturierung und zusatizliche Begriinung der Flache
Ggf. Fahrtrichtungsanpassungen nach Verkehrsversuch
e Forderkosten: 65.000,- EUR (Planung und Umsetzung)

Projekte Interkommunale Zusammenarbeit:

3. ,RUDI“-Adventsshuttle

e FEinsatz Aktions-Bus ,, RUDI” an Adventswochenenden 2021, 2022 und 2023

e Ziele:
Verbindung der Weihnachtsmarkte in Kronberg und Konigstein sowie den
Adventsmarkt des Schlosshotel Kronberg und des Falkenstein Grand Kempinski mit
der S-Bahn-Station Kronberg mit direkter Anbindung nach Frankfurt
Vermittlung von Stadtinformation durch Stadtfiihrer/Personlichkeiten

e Historie:
Auf den Namen ,RUDI“ haben die Stadte Kronberg und Konigstein einen historischen
Postbus getauft, der 2019 erstmals und sehr erfolgreich die beiden zeitgleich an
einem Wochenende stattfindenden Weihnachtsmarkte in Kronberg und Kénigstein
mit der S-Bahn-Station verband

e Aktionszeitraume: Alle Adventswochenenden 2021, 2022, 2023
e Forderkosten: 45.000 EUR (Anteil Konigstein im Taunus)
Gesamt: 90.000 EUR

30.000 EUR per anno (davon 10.000.- € Werbung, Bus-
Branding und 20.000,- € Miete Bus inkl. Fahrer)

4. Werbekampagne ,Heiraten in Kronberg und Kénigstein®
e Vermarktung vorhandener und neuer Hochzeits-Locations
e Locations: historische Receptur, im Prinzengarten der Burg Kronberg,
kaiserliches Schloss Friedrichshof in Kronberg
tiernaher Sambesi des Opel-Zoo —Kronberg
Kurhaus im Schweizer-Stil im Kurpark ,,Villa Borgnis”
demokratiegeschichtliches Anwesen Villa Rothschild Konigstein
Luxus-Gesundheits-Hotel Falkenstein Grand Kdnigstein
naturnahes Wirtshaus Reichenbachtal Konigstein
neu: traditionsreichen Kino-Saal der Kronberger Lichtspiele
e Ziele:
Starkung des Hotelgewerbes, der Gastronomie und des Handels
Steigerung Bekanntheitsgrad in der Region
Frequenzsteigerung durch Wiederkehrer

e Aktionszeitraume: 2021 und 2022
e Forderkosten: 5.000 EUR (Anteil Stadt Konigstein)
Gesamt: 10.000 EUR

5.000 EUR per anno (Bildmaterial, Broschiire, Internet)

Marketing MaRnahmen:




5. Heilklima-Showroom
e FEinzigartig in Deutschland: heilklimatischer Kurort mit zwei Premium-Zertifikaten und
Tor zum ersten deutschen Heilklimapark, dem Heilklimapark
o Ziele:
Zentrale Informationen zu Vorziigen des Heilklimas und die Kraft des Waldes
Stellplatz und Darstellung E-Bike-Verleih inkl. Lastenrad
Info und Stellplatz Kénigsteiner Bote (E-Bike-Lieferservice von und nach Koénigstein)
Vermeidung von Leerstdnden, Optimierung Attraktivitat
Zusétzlicher Info-Point mit temporirer Offnung
e Umsetzungszeitraum: 2021, 2022, 2023, ff.
e Forderkosten: 50.000,- EUR (bis 2023)
2022: 25.000,- EUR (12 x Miete, Anpassung Gestaltung)
2023: 25.000,- EUR (12 x Miete, Anpassung Gestaltung)
2023 ff.: 25.000,- EUR (jahrlicher Haushalt Kommune)

6. Einflihrung / Vitalisierung Gutschein-System

e Optimierung / Erneuerung Gutscheinsystem

e [st-Zustand:
Handisch ausgedruckter Gutschein
Einnahmen und Ausgaben Uber jéhrlichen stadtischen Haushalt
Nicht eingeldste Gutscheine versanden im stadtischen Haushalt
Ausgabe nur in der Kur- und Stadtinformation
Wenige Akzeptanzstellen

e Soll-Zustand:
Einfihrung eines bewerten Gutscheinsystems (Software)
Abrechnung/Kontierung tiber értlichen Gewerbeverein
Arbeitgebergutscheine
Steigerung Umsatz Betriebe
Auswahl System mit Gewerbeverein (Bsp.: stadtguthsben.de oder tobit software)

e Forderkosten: 20.000,- EUR (Planung und Umsetzung)

7. Sommer-Dach FulRgdngerzone
e Schaffung einer ,Dach-Situation” in der FuRgéangerzone/HauptstraBe mittels
sommerlicher Elemente (Blumen, Tiere, Lampions) analog bekannter Regenschirme
e Nutzung vorhandene Infrastruktur Weihnachtsbeleuchtung
e Zusatzliche Verbindungen zwischen Stahlseilen Weihnachtsbeleuchtung
e Anbringung von Einzelelementen
e Umsetzungszeitraum: 2021
e Forderkosten: 20.000,- EUR (Elemente, Zusatzseile, Erstinstallation)

3. Schnell und nachhaltig: Wie konnen durch dieses Paket an MaBnahmen und Projekten
kurzfristige Impulse gesetzt werden und inwiefern wird damit eine nachhaltige Entwicklung
der Innenstadt geférdert?

Durch den Verkehrsversuch werden weitere Planungen und Ausfiihrungen der ,,Neuen
Mitte” Gberhaupt erst moglich und nachhaltig umgesetzt.

Die interkommunalen Projekte dienen der Schaffung neuer Kundengruppen, die unsere
Stadte noch nicht kennen, sowie der Vernetzung der Biirgerschaften.

Die MarketingmaRnahmen wirken direkt auf die Aufenthaltsqualitdt und Steigerung des
Umsatzes der Betriebe.



Mit welchen Akteurlnnen haben Sie die MaBnahmen und Projekte zusammen ausgearbeitet?
Sind weitere Projektpartnerinnen geplant?

Die bisherigen Akteure sind politische Gremien, diverse Planungsbiros, BID Kénigstein e.V.,
Handwerker- und Gewerbeverein Kénigstein, Eigentiimer benachbarter/integrierter
Immobilien und die Nachbarkommune Kronberg im Taunus.

Geplant ist die Beteiligung weiterer Betriebe, Eigentlimer und Vereine.

Welche Innenstadtakteurlnnen und Nutzerlnnen profitieren davon?
siehe Darstellung Projekte (Nr. 2) und Akteure / Projektpartner (Nr. 4)

Falls die Projekte und MaRnahmen rdumlich verortet sind: Was planen Sie wo, und warum
dort?

Zentraler Ankunfts- und Begegnungs-Ort und anschlieRende FuBgédngerzone (siehe Nr. 1).

Umgestaltung
Stadtmitte
Kdnigstein im Taunus

Bestandsnutzungen
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Sie mochten sich zuséatzlich um den Kommunalpreis bewerben?

Denn Sie haben besonders viele zukunftsweisende Ideen, die modellhaft aufzeigen wie Innenstddte
neu gedacht und gestaltet werden? Oder Sie haben umsetzungsreife investive bauliche Vorhaben,
die Sie kurzfristig umsetzen kénnen und mochten? Dann tberzeugen Sie uns mit lhren Antworten auf
folgende Fragen:

(maximal 8000 Zeichen mit Leerzeichen)

1. Welche MaRnahmen und/oder Projekte mochten Sie zusatzlich mit dem Preisgeld umsetzen?
Beschreiben Sie diese.

Planung und Errichtung eines Mehrgenerationencafés inkl. 6ffentlich nutzbarer
Einrichtungen innerhalb des Geb3dudes sowie im direkten Umfeld auf der Konrad-Adenauer-
Anlage im Herzen von Kdnigstein.

Um die vielgenutzte und in die Jahre gekommenen Mitte Konigsteins aufzuwerten, werden
diverse Projekte angestrebt. Zentrales Projekt ist die Errichtung eines Geb3audes mit
ganztagiger gastronomischer Nutzung. Das Angebot sollte sich an verschiedene
Altersgruppen richten und kann im Laufe des Tages variieren
(Café/Bistro/Bar/Veranstaltungen). Eine 6ffentliche Toilette und ein kleines Lager fiir
stadtische Bedienstete soll integriert werden. Architektonisch soll sich das Gebdaude den
thematischen Feldern Kénigsteins widmen. Diese sind Natur, Gesundheit, Heilklima und Kur.
Eine Terrasse, die als AuRengastronomie-/Veranstaltungsflache genutzt werden kann,
offentliche Spielgerate und die Optimierung des 6ffentlichen Griins sowie angedeutete
Wegebeziehungen zwischen Stadtgalerie (Rewe/Aldi/Post/Backer/div. Dienstleistungen),
FuBRgéngerzone und Kurpark sollen auf den umliegenden AuRenflédchen dargestellt werden.

2. Welche funktionelle(n) Rolle(n), Identitdt oder Charaktermerkmale der Innenstadt soll mit
diesen zusatzlichen MalRnahmen und Projekten gestarkt werden?

Starkung der Mitte Kdnigsteins als Begegnungs- und Kommunikationsstatte mit Ausdruck der
Werte der Stadt.

3. Mit welchen Akteurinnen haben Sie die MaBnahmen und Projekte zusammen ausgearbeitet?
Sind weitere Projektpartnerinnen geplant?

Politische Gremien, Birger, Vereine, Planungsbiiros

4. Welche Innenstadtakteurlnnen und Nutzerlinnen profitieren davon?
Einheimische und Besucher gleichermalRen. Ebenso Handel, Gastronomie und Dienstleister
der Innenstadt. Untergeordnet auch ortliche Vereine, lokale Kiinstler und Betriebe der

Gesundheitsbranche.

5. Inwiefern kénnen Synergien zwischen den EinzelmaRnahmen und -projekten entstehen?
Beziehen sich auf alle MaRnahmen: Innenstadtbudget und Kommunalpreis.

Samtliche Projekte stdrken die Kerninnenstadt von Konigstein durch Aufwertung und
Neugestaltung des 6ffentlichen Raums, sowie Steigerung des Bekanntheitsgrades als
Heilklimatischer Kurort.



Worin besteht die Originalitdt und Innovation Ihrer Strategie und den damit einhergehenden
Projekten/ MaRnahmen? Inwiefern sind diese zukunftsweisend und modellhaft?

Die MaBnahme zeigt die Kernthemen und Stérken der Stadt an einem zentralen Ankunfts-
und Begegnungsort. Natur, Kommunikation und Bewegung vereinen sich an einem Ort fir
alle Generationen.

Falls die Projekte und MaRnahmen raumlich verortet sind: Was planen Sie wo, und warum
dort? (Gerne kdénnen Sie auch hier einen Lageplan nutzen)

Siehe Anlage Grundlagenermittlung.





