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Sekundardaten -Demographie

.. . . Vergleich:
Bevolkerungsentwicklung Nidderau Deutschland: +1,4%
Hessen: +3,6%
25000 Main-Kinzig-Kreis: +3,2%
+3,5 %
Abbildung: Bevolkerungsentwicklung und Bevolkerungsverteilung Nidderau
20000 — Quelle: Eigene Darstellung auf Datengrundlage von: Statistische Amter des Bundes und
der Lander (2021)
Nidderau: Bevolkerungsverteilung nach Altersgruppen
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Sekundardaten Rad- und Wanderwege
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Quelle: Gruppe 4 (2020)
Karte hergestellt aus Open Street Map Daten. Open Database License ODbL.
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Primardaten - Experteninterviews

= Leitfadengestutztes Experteninterview | Interviewleitfaden
m It Ze h n A nWO h n e n d e n' I n h a be rn u n d Hinweis: Bitte nutzen Sie die Fragen in der vorgegebenen Reihenfolge. Die Kategorien sollen
G ewer b et re I b en d en Ihnen lediglich bei der Auswertung helfen, sind fir die Interviewpartner*innen aber irrelevant.

= Vier Fragekategorien mit zwolf Fragen T W —

u I nte rvi veO rm . 1. Erzahlen Sie bitte etwas zu lhrer Person und lhrer Verbindung zum Marktplatz.

ot Te | efo N | nte rV| eW’ V| d eote | efo N | e Od er 2. Beschreiben Sie bitte aus Ihrer Sicht, wie es zur aktuellen Situation am Marktplatz
P r a senz gekommen ist.

a) Woas finden Sie besonders gut an der bisherigen Entwicklung?
b) Woas finden Sie besonders schlecht an der bisherigen Entwicklung?
¢) Woas sollte Ihrer Meinung nach als Nachstes angegangen (im Sinne von angefangen

oder verandert) werden?

(...)

Abbildung: Ausschnitt Interviewleitfaden Marktplatz Windecken
Quelle: Eigene Darstellung

14.06.21 Marketingkonzept Marktplatz Windecken 4



JUSTUS-LIEBIG-UNIVERSITAT GIESSEN

Primardaten - Kartierung

Kartierbogen — Windecken

n .
Ka rt I e r u n g Bogennummer: Name: Nummer der Gruppe:
b Am b lente StraRe & Hausnummer:
) Sortiment/ Nutzung (nur 1x ankreuzen) Fassade (Pflicht)
Aktuelle Nutzung
O  Dienstleistung o  Sehrschlecht
* Fassadenbewertung e T o schiecht
. . Teils/ Teils
Py O  Gastronomie o
Gebaudenutzung T e -
[u] Sehr gut
m] Elektronik
m] Lebensmittel Ambiente (Pflicht)
O  Tabak/ Zeitschriften/ Lotto/ Kiosk o Sehr schlecht
O  1€-Shop o  Schlecht
O  Spielhalle/ Sportwetten o Teils/ Teils
O  Apotheken/ Arzte o Gut
O Optiker o Sehrgut

(...)

Abbildung: Ausschnitt Kartierbogen Marktplatz Windecken
Quelle: Eigene Darstellung
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Bewertung des Ambiente

Legende

Abbildung: Bewertung des Ambiente
B Sehr gut ] Gut [ Teils/Teils [ Schlecht B Sehr schlecht Quelle: Gruppe 2 (2020)

Karte hergestellt aus Open Street Map Daten. Open Database License ODbL.
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Zustand der Fassaden am M

T ~— s

LN}
b
i

JUSTUS-LIEBIG-UNIVERSITAT GIESSEN

arktplatz = <=

29; 1%
Legende
. Brunnen
Baustellenabschnitt m Sehr sut
- Sehr gut (So gut wie neu) gut
Gut (Keine Verbesserung notig) teils/teis
m schilecht

Teils/Teils (Tristlos/vereinzelt

- dreckige Stellen)
Schlecht (Brockelnde/ rissige Fassade)
Abbildung: Zustand der Fassaden am Marktplatz

Quelle: Gruppe 4 (2020)
Karte hergestellt aus Open Street Map Daten. Open Database License ODbL.
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Gebaudenutzung am Marktplatz

Legende

®  Brunnen
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B VVettbiro
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|| Offentiicher Parkplatz

R Pakplaze

Abbildung: Gebdudenutzung am Marktplatz

Quelle: Gruppe 4 (2020)
Karte hergestellt aus Open Street Map Daten. Open Database License ODbL.
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Vorstellung eines Marketingkonzepts
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Zielerklarung

Komplementarbezie-
hung zur Neuen Mitte

Reaktivierung des

: L
WirdleEke G alar eerstandsmanagement

Leitidee: ,,Der historische Marktplatz soll fir Anwohner und Touristen zu

einem Ort des Wohlfuhlens und Verweilens werden."

Ausbau des Svnergiceffekte Breite
gewerblichen Angebots yNEers Beteiligungsgrundlage
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Marketingstrategie

Freizeitgestaltung und
Veranstaltungen

Gewerbe-
ansiedlung

Ambiente

Verkehrsberuhigung
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Marketingstrategie

Verkehrsberuhigung
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Abbildungen:
Admatec (0.J.)
Kalaiwa Lernsysteme
GmbH(2021)
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Marketingstrategie

Verkehrsberuhigung
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Entwurf: Mischa Kasper 2021.

Sachdaten: eigene Erhebung.
Geodaten: Open Street Map

——tt——— Daten. Open Database License
ODbL.
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Marketingstrategie
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Abbildungen:
Eigene Aufnahmen (2021) "
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Marketingstrategie
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Abbildungen:
Eigene Aufnahmen (2021)
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Marketingstrategie
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14.06.21 Marketingkonzept Marktplatz Windecken 16



JUSTUS-LIEBIG-UNIVERSITAT GIESSEN

Marketingstrategie

Quelle: Eigene Aufnahme (2021)
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Marketingstrategie

Gewerbe-
ansiedlung

Glinstige

dingungen

gastronomie

Abbildungen:
Erwin Miller Mail Order Solutions GmbH
(0.J.), Deutsche Welle (0.J.)
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Marketingstrategie
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Marketingstrategie

Exquisit
und
regional

Quelle: Eigene Aufnahme (2021)
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Marketingstrategie

Wenn‘s doch mal
schnell gehen muss

Quelle: Eigene Aufnahme (2021)
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Freizeitgestaltung und
Veranstaltungen
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Abbildungen:
Ole Thorben Buschhiter
(2019), Stadt Nidderau (2020)
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Marketingstrategie

Freizeitgestaltung und
Veranstaltungen

14.06.21

| F |
\
@ Fahrradfreundlich
ll

@ Infotafeln und Stadtfihrung

/

7

Marketingkonzept Marktplatz Windecken

JUSTUS-LIEBIG-UNIVERSITAT GIESSEN

23



JUSTUS-LIEBIG-UNIVERSITAT GIESSEN

Marketingstrategie

Drinnen wie drauf3en:
das Feierabendbier

Quelle: Eigene Aufnahme (2021)
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